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Le programme &

trouve sa pertinence dans un contexte dinternationalisation des marchés, de

COon

reg

centration industrielle et de croissance du secteur de |la techonologie. |l priorise les

es nouvelles du jeu de |la concurrence et du developpement des marches.

Ce programme dont |la mise en oeuvre obeit au et au réeferentiel méethodologigue de

conception de programme est offert seul ou en co-diplomation

avec le Master de | . Son originalite, sa cohéerence et sa pedagogie lui ont valu la

reconnaissance des instances de 'Enseignement Supéerieur au niveau international.

***Ce programme est destiné aux
détenteurs d’un Bachelor ou d’un Master]

fortement motivés par le marketin

p Analyste marketing p Yield Manager

p Responsable marketing p Chef de produit/service

opérationnel/e-CRM

p Gestionnaire de base de données

p Responsable contenu humeérique » Chef de projet

p Community Manager

p Consultant Marketing

p Brand Manager

p Web Marketer




- Elaboration de systémes marketing
Intelligents

- Analyse de données et prise de
décisions marketing

'OUTILS
METHODO
LOGIQUE

MSI

P Management P Dynamigque de groupes
et methode de gestion

de conflits

COMPETENCES

- Exploitation des technologies de
I'information dans le domaine du
marketing

- Diagnhostic et mise en place des
solutions marketing pour les
organisations

- Mise en place et développement
de projets marketing

- Elaboration de stratégie
marketing

FONDAMENTAUX
FONCTIONNELS

P Anthropologie et sociologie P Marketing et distribution P Principaux outils d'analyse

P Business Intelligence, E- CRM

P CRM & techniques de

prospection de marche P Planification et
(data mining) placement media

P Cestion de produits et de
l'innovation

strategique

P Marketing Management P Yield Management




marketing social

Approfondissement thematigue :

marketing sportif

Approfondissement thematigue :

marketing

Audit Marketing

Marketing Digital

Communication marketing
& management des margues

Ingenierie d'affaires

Pratigues avancees :
Relations publiques
Relations presse

Integrated Marketing :
Processus de marketing
stratégique

Marketing d'affaires

Micro marketing et
geomarketing
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Approfondissement thematigue :

+223 2029 2969

+22394 945318
D lambamako@groupelam.com
D www.lambamako.com

Rue: 396 - Porte : 92

Imm. Saramourou KEITA
Hamdallaye A.C.l. 2000
Bamako, MALI




